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国内销售强劲令雀巢首 9 个月营业额走高 

 
重点摘要 

 

 2014 年首 9 个月营业额高达 37 亿令吉，比去年同期增长 1.4%。 

 提升市场行销与宣传活动投资带动国内销售，巩固市场份额定位。  

 9 个月期间营运盈利与净利因市场行销投资偏高而微跌。  

 

八打灵再业 27 日讯 –Nestlé (Malaysia) Berhad（雀巢）今日宣布截至 2014 年 9 月

30 日止的首 9 个月业绩，营业额比上财政年同期增长 1.4%至 37 亿令吉。  

 

雀巢董事经理贺富华先生说：“我们在这期间取得如期的表现。我们持续获利于稳健

的品牌组合，而策略行销活动也引领我们在国内市场取得成长。” 

 

提升市场行销与宣传活动投资有助带动更强劲的国内销售，令营业额在 9 个月期间取

得增长。举办如“Lebih Kebaikan, Lebih Nilai”、世界杯与斋戒月促销活动则刺激销

售及进一步巩固集团的市场份额定位。部分产品组别如糖果、饮料和雪糕皆取得巩固

业务增长。 

 

然而，销售至雀巢在国外联号公司的出口业务则持续表现平平，出口销售额比前期来

得低。出口销售除了面对严峻的全球经济环境挑战，也受到菲律宾和印尼市场因当地

投资设立制造厂房来出产之前从马来西亚入口的产品，导致需求放缓的影响。 
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成本角度而言，原产品价格走势不一，部分原料价格在第三季放缓。基于年度平均价

格偏向有利，加上内部举措成功节省成本，令毛盈利在 9 个月期间比去年同期增长

1.7%。 

 

尽管国内业务取得较高营业额，由于市场行销投资增加而提升了营运开销，导致营运

盈利比去年同期下滑 0.9%。净盈利比去年同期稍微下滑至 4 亿 5 千 210 万令吉。不

过，受评估的第三季盈利取得显著增长，令首 9 个月的差距收窄。 

 

集团在截至 2014 年 9 月 30 日止的第三季取得 12 亿令吉营业额。在毛盈利较高而营

运开销减低下，营运盈利增长 1 亿 9 千 670 万令吉，赚幅从去年同期增长 200 基点；

净盈利则达 1 亿 5 千 10 万令吉，赚幅达到 170 基点的增长。 

 

贺富华先生补充：“我们将在现财政年最后一个季度持续采取谨慎乐观展望。国内需

求预料持续放缓，我们将透过创新与革新我们的产品组合来巩固竞争优势，同时支持

政府要鼓励国民过着更健康生活的目标，推广均衡饮食。” 

 

“接下来，我们将持续着重营业额与盈利增长。我们对长期展望保持乐观，主要因为

我们的 Sri Muda 新厂房将提升制造产能。这家即将竣工的工厂预计在 2015 年上半年

投入营运。” 贺富华先生总结。 

 

集团将持续推动市场行销投资，以配合雀巢要成为营养和健康食品的领导者的目标，

同时令财务表现成为领域楷模，获得所有股东的信赖。 
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